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VAIKUTTAJAMARKKINOINNIN TUTKIMUS MAINOSTAJIEN LIITON PULSSIKYSELY JASENILLEEN
Kuluttajien keskuudessa toteutetun Pulssikysely IGhetettiin Mainostajien
Vaikuttajamarkkinoinnin futkimuksen Liiton jasenysdhkopostilinkkindritysten
toteutuksesta ja analyysistd vastasi Dagmar. markkinoinnista ja viestinnastd vastaaville.
Tutkimus toteutettiin toista kertaa. Kyselyyn osallistui 109 vastaajaa.
Tutkimuksen tiedonkeruu toteutettiin Kyselyn tiedonkeruu toteutettiin huhtikuussa
Bilendin online paneelissa huhtikuussa 2018. 2018.

Tutkimukseen osallistui yhteensd 1125

vastagjaaq.

Tutkimuksen ndyte edustaa 15-65 -vuotiasta

vaestoa.
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Somekanavien kuukausittaiset
kayttajamaarat 2018
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L&dhde: Dagmar Vaikuttajamarkkinoinnin tutkimus 04/2018 & 04/2017 D“Emnn* #Dinq h EISin ki Copyright © Dagmar Oy




Kotimaisten blogien lukeminen

15-65 -vuotiaat

@20 72017

15-49-vuotiaat naisten keskuudessa blogien lukeminen
on yleisintd: 83% lukee kotimaisia blogeja

71 %

Lukee

kit % Mita muutoksia?

lukevat aikaisempaa vahemmdan blogeja.

Sukupuoli ja iké 2017 | 2018 |

50-65v. 32 % 22 %
30-49v. 40 % 29 %

L&éhde: Dagmar Va ikuttajamarkk inoinnin tutk imus 04 /2018 & 04 /2017 D“Emnn* #DiﬂQhEISinki Copyright © Dagmar Oy




Kotimaisten tubettajien videoiden katselu

15-65 -vuotiaat

@0 7207

Kotimaisten tubettajien videoiden katselu on yleisintd

15-24 —vuotiaiden keskuudessa: 76% katsoo

tubettajien videoita. Myds 74% 15-29v. naisista

Katsoo katsoo kotimaisten tubettajien videoita.

o ////////////////////////% L . . . .
anan [ vikolaln o 23% pavitEn.

Mita muutoksia?

Alle 30-vuotiaissa pientd kasvua tubettajien
videoiden katsomisessa.

Katsoo

viikottain //%%

2017 | 2018

48 % 54 %

L&éhde: Dagmar Va ikuttajamarkk inoinnin tutk imus 04 /2018 & 04 /2017 D“Emnn* #DiﬂQhEISinki Copyright © Dagmar Oy




Instagramin seuraaminen

15-65 -vuotiaat

O2018 72017

Instagramin kayttd on yleisinté15-24 —vuotiaiden
keskuudessa: 85% kayttad Instagramia.

ot : Ao RS ovt 1524 oot

padivassa.
49 %
Seuraa

kuukausittain ///////////////% Mité muutoksia?

Seka naisissa 30-49 v. elta miehissa 15-29 kasvua

46 % jp:)él};il\(/(i;r;r?(i]r.\ useita kertoja Instagramia seuraavien

Naiset 30-49v. 10 % 29 %
Miehet 15-29v. 28 % 46 %

kinoinnin tutkimus 04/2018 & 04/2017 D“Emnn* #Di"ﬂhEISinki Copyright © Dagmar Oy




Tarkeimmat syyt lukea blogeja
ja katsoa tubevideoita

Top5 syyt
lukea blogeja:

Top5 syyt
katsoa tubevideoita:

1. Saan tietoa minua kiinnostavista aiheista 1. Viihdyttaakseni itseani

2. Saan inspiraatiota ja ideoita 2. Kuluttaakseni aikaa

3. Saan vusia nakemyksia ja ajatuksia 3. Saan tietoa minua kiinnostavista aiheista

4. Viihdytaakseni itsedni 4. Saan ideoita ja inspiraatiota

5. Kuluttaakseni aikaa

5. Saan vusia nakemyksia ja ajatuksia

Alle 30-vuotiaat naiset katsovat erityisesi
viihdyttGdkseen itseddn. Yli 30-vuotiaat miehet
saadakseen tietoa kiinnostavista aiheista.

Inspiraation ja ideoiden vuoksi lukevat erityisesti
alle 30-vuotiaat naiset, saadakseen tietoa
kiinnostavista aiheista yli 30-vuotiaat naiset.

(#6 Saan tukea ostopadtoksiini!) (#7 tukea ostopaatoksiini)

Lahde: Dagmar Vaikuttajamarkkinoinnin tutkimus 04/2018 D“Emnn* #Dinq h EISin ki Copyright © Dagmar Oy




Minka aihealueiden vaikuttajia eri
kanavista seurataan?

Blogit Tubettajat Instagrammaat

Ml Terveys, hyvinvointi ja liikunta Lifestyle Terveys, hyvinvointi ja liikunta

Ruoaniaitto ja leivonta Lifestyle

Matkailu Muiden arkielama

Lifestyle Terveys, hyvinvointi ja liikunta Ruoanlaitto ja leivonta

Ml Kauneus ja hiukset B Muiden arkielama M Matkailu

M Ruoanlaitto ja leivonta M Kulttuuri ja taiteet

Ml Kauneus ja hiukset

Ml Asiantuntijablogit M Matkailu M Kauneus ja hiukset

Ml Uutiset / ajankohtaiset asiat

—
OVONOUAWN=
OOVONOCUAWN=

OWVONOCOVA,WN=

—

Valokuvaus

Lahde: Dagmar Vaikuttajamarkkinoinnin tutkimus 04/2018 D“Emnn* #Dinq h EISin ki Copyright © Dagmar Oy




ULKOMAISET BLOGIT

KOTIMAISET BLOGIT

Lukee
kuukausittain

Seuratuimmat adihealueet:
25 %

Lukee

kuukausittain Seuratuimmat aihealueet:

42 7%

1. Ruoanlaitto & leivonta 1. Matkailu

2. Likunta, terveys & hyvinvoinfi 2. Liikunta, terveys & hyvinvoinfi

3. Matkailu

3. Teknologia ja IT

4. Lifestyle 4. Ruoanlaitto & leivonta

5. Kauneus ja hiukset 5. Lifestyle

6. Ihmissuhteet
7. Sisustus /. Asiantuntijablogit
8. Asiantuntijablogit 8. Kauneus ja hiukset

9. Uutiset / ajankohtaiset asiat 9. Kulttuuri ja taiteet

10. Uutiset / ajankohtaiset asiat

He lukevat korostuneesti teknologia & IT, pelit sekd uutiset & ajankohtaiset asiat aiheisia blogeja.

[GP Alle 50-vuotiaat miehet ovat aktiivisimpia ulkomaisten blogien lukijoita: 28% lukee viikoittain.

L&hde: Dagmar Vaikuttajamarkkinoinnin tutkimus 04/2018 nnumnn* #Dinq helsinki Copyright © Dagmar Oy




Tarkeimmat syyt seurata vaikuttajia

Top3 syyt seurata
tiettyja blogeja:

1. Asiasisalto

2. Persoona

3. Visuaalisuus

Persoona korostuu alle 30-vuotiaiden
keskuudessa, erityisesti 15-24-
vuoliaat. Asiasisaltdd arvostavat
erityisesti yli 30-vuotiaat miehet.

L&dhde: Dagmar Vaikuttajamarkkinoinnin tutkimus 04/2018

somessa

Top3 syyt seurata
tiettyja tubettdjia:

1. Persoona
2. Asiasisalto

3. Hauskuus

Persoona korostuu erityisesti alle 30-
vuotiaiden naisten ja
15-24-vuotiaiden keskuudessa.

DAGMAR" #pinghelsinki

Top3 syyt seurata
tunnettujen henkildiden
instaa:

1. Persoona

2. Asiasisalto

3. Visuaalisuus

Visuaalisuus korostuu erityisesti
15-29-vuotiaiden naisten
keskuudessa. Asiasisaltd puolestaan
yli 30-vuotiaiden miesten
keskuudessa.

Copyright © Dagmar Oy



Kaupallinen yhteistyo ei vadhenna vaikuttajan
luotettavuutta

Vain joka kuudes vaikuttqgjia seuraavista
kokee kaupallisen yhteistydon vhentavan
vaikuttajan luotettavuutta.

Kaupallinen yhteistyo on hyvaksyttavaa, kunhan
se ei ole paalle liimattua.

15-29-vuotiaista naisista pitdd

397 kaupallista yhteistydtd
B hyvaksyttavand, kunhan se sopii

bloggaajan arvomaailmaan

15-29-vuotiaista naisista pitad
kaupallista yhteistydtd hyvaksyttavang,
kun fietdd ettd bloggaaja kayttaa itse
tuotetta / palvelua.

nnumnn* #Dil’lq hE|SiI'I ki Copyright © Dagmar Oy

Lahde: Dagmar Vaikuttajamarkkinoinnin tutkimus 04/2018




NUORET (NAISET) LUOTTAVAT VAIKUTTAJIIN

~80%

15-29-vuotiaista naisista on vahintddn
HARKINNUT TUOTTEEN / PALVELUN
OSTAMISTA kuukauden sisalld
HUMAN2HUMAN MARKKINOINNIN
JOHDOSTA.

20%

LUOTTAA MAINONTAAN
tietoldhteend ostopadtdksen
tueksi.

VS.
15-29V
NAISISTA

44%

LUOTTAA BLOGGAAIIEN

~50%

15-29-vuotiaista naisista on vahintadn

HARKINNUT TUOTTEEN / PALVELUN

OSTAMISTA kuukauden sisdlld
VAIKUTTAJAMARKKINOINNIN
ANSIOSTA.

suosituksiin ja kokemuksiin

Lahde: Dagmar Vaikuttajamarkkinoinnin tutkimus 04/2018 nnumnn* #Dil‘lq h EISin ki Copyright © Dagmar Oy




Blogeissa kaupallisuus luonnollisinta

pitdd blogien kaupallista yhteistyotd hyvaksyttavang,

kun se on selvasti merkattu.

Alle 30-vuotiaat naiset pitavat blogien kaupallista yhteistyota
hyvaksyttavimpana:

alle 30-vuotiaista naisista pitad blogien kaupallista yhteistyota
hyvaksyttGvand, kun se on selvasti merkattu.

287 alle 30-vuotiaista miehistd pitaa blogeja mainontaa parempana
o tapana fuoda tuotteiden ja palveluiden yksityiskohftia.

Lahde: Dagmar Vaikuttajamarkkinoinnin tutkimus 04/2018 nnumnn* #Dinq h EISin ki Copyright © Dagmar Oy




Blogit

Lukee kuukausittain blogeja

blogit mukana
ostoprosessissa kk sisalla

36%

15-29v. naisista blogit

mukana ostoprosessissa
kuukauden sisallé

Blogit ovat vahvimmin
osa ostoprosessia

Facebook Tubettajat

Katsoo kuukausittain
tubettajien videoita

tubettajat mukana
ostoprosessissa kk sisalla

Kayttaa kuukausittain
Facebookia

Facebook mukana
ostoprosessissa kk sisalla

18%

15-29v. miehistd
Facebook mukana

ostoprosessissa
kuukauden sisalla

19%

15-29v.

tubettajat mukana
ostoprosessissa
kuukauden sisallé

L&hde: Dagmar Vaikuttajamarkkinoinnin tutkimus 04/2018 & 04/2017 D“Emnn* #Dinq helsinki

Instagram

Kaytaa kuukausittain
Instagramia

Instagram mukana

ostoprosessissa kk sisalla

20%

15-24v.
Instagram mukana
ostoprosessissa
kuukauden sisalla

Copyright © Dagmar Oy



Blogit ja tubettajat osana ostopaatoksia

Blogit Tubettajat

blogit olleet JOSKUS mukana ostoprosessissa tubettajan videoft olleet JOKUS mukana
(2017 42%) ostoprosessissa (2017 20%)

ostanut JOSKUS blogikirjoituksen johdosta ostanut JOSKUS tubettajan videon johdosta
(2017 16%) (2017 7%)

Top5 tuotteet / palvelut,
joiden ostopdadtokseen tubettajat ovat
vaikuttaneet:

Top5 tuotteet / palvelut,
joiden ostopdadtokseen blogit ovat vaikuttaneet:

Kosmetiikka ja ihonhoito Kosmetiikka ja ihonhoito

Vaatteet, jalkineet ja asusteet Elintarvikkeet
Elintarvikkeet Elekironiikka ja laitteet

Ravintolapalvelut Vaatteet, jalkineet ja asusteet
Hiustenhoito Hiustenhoito

Léihde: Dagmar Vaikuttajamarkkinoinnin futkimus 04/2018 & 04/2017 DAGMAR* #pinghelsinki Copyright © Dagrnar Oy




Tubettajien aktivointikyky on selvasti
kasvanut alle 30v. keskuudessa.

Tubettajat osana ostoprosessia
15-29-vuotiaat naiset 15-29-vuotiaat miehet

tubettajan videot olleet mukana
ostoprosessissa
(2017 40%)

tubettajan videot olleet mukana
ostoprosessissa
(2017 20%)

Tubefttajan vaikutus

ostopadtdkseen on
kolminkertaistunut
Nnuorissa miehissal

ostanut tubettajan videon johdosta

ostanut tubettajan videon johdosta
(2017 13%)

(2017 5%)

Lahde: Dagmar Vaikuttajamarkkinoinnin tutkimus 04/2018 & 04/2017 D“Emnn* #Dinq h EISin ki Copyright © Dagmar Oy




Somekanavat 30-65-vuotiaiden
kayttajien ostoprosessissa

Blogit Facebook

Kaytaa kuukausittain
blogeja Facebookia

Lukee kuukausittain

Facebook mukana
ostoprosessissa
kuukauden sisalla

Blogit mukana
ostoprosessissa
kuukauden sisalla

Lahde: Dagmar Vaikuttajamarkkinoinnin tutkimus 04/2018

Tubettajat

Katsoo kuukausittain
tubettajien videoita

Tubettajat mukana
ostoprosessissa
kuukauden sisalla

DAGMAR* #pinghelsinki

Instagram

Kaytaa kuukausittain
Instagramia

¥

Instagram mukana
ostoprosessissa
kuukauden sisalla

Copyright © Dagmar Oy



Kotimaiset blogit eri ikaryhmissa

Alle 30-vuotiaat VS. Yli 30-vuotiaat

INSPIRAATIO JA IDEAT tarkein syy blogien TIEDONSAANTI KINNOSTAVISTA AIHEISTA tdarkein syy

lukemiseen. blogien lukemiseen.
TOP 5 KOTIMAISTEN BLOGIEN AIHEALUEET TOP 5 KOTIMAISTEN BLOGIEN AIHEALUEET

Lilkunta, terveys ja hyvinvointi O
Lifestyle
Ruoanlaitto ja leivonta

Ruoanlaitto ja leivonta
Lilkunta, terveys ja hyvinvoinfi
Matkailu

Uutiset ja ajankohtaiset asiat
Asiantuntijat

Kauneus ja hiukset
Muoti

e
bhowio=

TOP 5 TUOTTEET / PALVELUT, JOIDEN OSTOPAATOKSEEN BLOGIT TOP 5 TUOTTEET / PALVELUT, JOIDEN OSTOPAATOKSEEN BLOGIT OVAT
OVAT VAIKUTTANEET: VAIKUTTANEET:

1. Kosmetiikka ja ihonhoito ] 1. Kosmetiikka ja ihonhoito

2. Vaatteet, jalkineet ja asusteet 2. Vaatteet, jalkineet tai asusteet \

3. Elintarvikkeet 3. Elekironiikka ja laitteet ‘

4. Hiustenhoito 4. Elintarvikkeet

5. Ravintolapalvelut 5. Ravintolapalvelut

Seurattavan bloggaajan PERSOONA korostuneen Seurattavan bloggaajan ASIANTUNTEVUUS
tarkeaa. korostuneen tarkeaa.

Lahde: Dagmar Vaikuttajamarkkinoinnin tutkimus 04/2018 D“Emnn* #inh EISin ki Copyright © Dagmar Oy



KETKA VAIKUTTAVAT OSTOPAATOKSIIN?

L&dhde: Dagmar Vaikuttajamarkkinoinnin tutkimus 04/2018
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MAINOSTAJIEN NAKOKULMA

nMAINOSTAJAT.FI #pinghelsinki




Mainostajien mielesta kiinnostavimmat
vaikuttajamarkkinoinnin kanavat

69 7

VLOGGAAIJAT
BLOGIT INSTAGRAM FACEBOOK JA TUBETTAJAT TWITTER JOKIN MUU

Y

Lahde: Mainostajien liiton pulssikysely j&senilleen, 04/2018 I:l MAINOSTAJAT.FI #pinghelsinki




Tarkoitus on tand
vuonna lisatd

mainostajista on jo kokeillut vaikuttajamarkkin

. . S ointia ja myods sen
vaikuttajamarkkinointia mittausta.

Tarkedd on,
ettd saavutetaan yhteinen
hyoty. Lahtdkohtaisesti
yhteistydssa taytyy olla selkedsti

madritelty tavoite, oikea ajoitus vaikuttajamarkkinointfia kokeilleista koki

ja relevantit vaikuttajamarkkinoinnin tulokselliseksi.
kanavavalinnat.

Mittaaminen ja
PANOS-
vaikuttajamarkkinointia kokeilleista *;‘;*;’ji?e*};ef;‘
ei ole mitannut onnistumista. osittain vaikeaa.
Samoin vaikuttajien
valinta.

Lahde: Mainostajien liton pulssikysely jasenilleen, 04/2018 n MAINOSTAJAT.FI # in hEISIHkI Copyright © Dagmar Oy



MAINOSTAIJIEN KOKEMAT SUURIMMAT
VAIKUTTAJAMARKKINOINNIN HAASTEET

Liian kaupallista tai
teenndista sisaltoa Miten Ioytaad ja
valita oikeat vaikuttajat?

Tulosten
mittaminen
on liian vaikeaa,

Vaikuttajien
on sovittava
yrityksen
arvoihin.

Lahde: Mainostajien liton pulssikysely jasenilleen, 04/2018 n MAINOSTAJAT.FI # in hEISIHkI Copyright © Dagmar Oy



MIKSI MAINOSTAJAT USKOVAT
VAIKUTTAJAMARKKINOINTIIN?

Tarkead on, etta
saavutetaan
yhteinen hyoty.

Tuo uskottavuutta
tuotteen tai palvelun
markkinointiin.

Aitoa
lisaarvoa
fvuottavaa

sisdaltoad.

Valmis kanava
kohderyhman
tavoittamiseen.

Lahde: Mainostajien liton pulssikysely jasenilleen, 04/2018 n MAINOSTAJAT.FI # in hEISIHkI Copyright © Dagmar Oy



